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VSeobecné smluvni podminky obchodni spole¢nosti Fairways Professional s.r.o.
IC: 29134633, se sidlem Donatellova 2003/6, 100 00 Praha - Strasnice, zapsané

v obchodnim rejstfiku u Méstského soudu v Praze, oddil C, vlozka 202765, www.fairways.cz

UVODNIi USTANOVENI

Fairways Professional s.r.o. (dale jen ,,agentura“ nebo ,,zprostiedkovatel®) je reklamni
agenturou, ktera poskytuje pfedevsim reklamni, marketingové a poradenské sluzby (dale
téz jen ,,Sluzby*).

Tyto smluvni podminky (,VSP“) upravuji vzajemna préava a povinnosti smluvnich stran
vzniklé na zékladé kazdé ramcové nebo diléi smlouvy o poskytovani sjednanych Sluzeb
(dale jen ,,Smlouva“) uzaviené mezi agenturou a jinou fyzickou ¢i pravnickou osobou
v souvislosti sjeji podnikatelskou c&innosti (dale jen ,klient“ nebo ,objednatel”),
na zakladé které se agentura zavazuje poskytnout klientovi Sluzby specifikované
Smlouvou a klient se zavazuje zaplatit agentufe odmeénu za sjednané Sluzby.

Ustanoveni téchto smluvnich podminek jsou nedilnou soucasti kazdé ramcové nebo dilci
Smlouvy. Odchylna ujednani ve Smlouvé maji pfednost pfed znénim smluvnich podminek.
Odchylna ustanoveni v dil¢i Smlouvé maji pfednost pfed znénim rdémcové Smlouvy.

Tyto smluvni podminky se vztahuji také na vyuzivani softwarového feSeni Ci jinych
systému tretich stran zajiSténych ze strany zprostfedkovatele bud z jeho podnétu, ¢i na
Zadost objednatele — napt. systému spolecnosti Google, Inc. (napf. Google Ads, Google
Marketing Platform apod.), SEZNAM.CZ, a.s. (napf. Sklik) a dalSich (dale téz jen ,,systémy
tretich stran”). Tyto smluvni podminky se vztahuji také na pfipady, kdy zprostfedkovatel
provadi svoji ¢innost v systémech zajisténych pfimo objednatelem.

ZPUSOB POPTAVKY SLUZEB, UZAVRENi SMLOUVY A DOBA TRVANi SMLOUVY

Poptavka Sluzeb. Klienti mohou projevit svllj zajem o Sluzby agentury Ustni nebo
pisemnou poptavkou, kterda mlze byt ucinéna i v elektronické podobé (napf. email,
poptavkovy formulaf na webovych strankach agentury).

Uzavieni Smlouvy. Na zakladé poptavky agentura zasle klientovi navrh Sluzeb vCetné
cenovych podminek (navrh Smlouvy). Pokud klient s navrhem Smlouvy souhlasi, pisemné
potvrdi agentufe svlj souhlas s ndvrhem Smlouvy, a to elektronicky (emailem, sms,
datovou schrankou apod.), poStou nebo osobné. VEasnym potvrzenim navrhu Smlouvy
dochazi k uzavieni Smlouvy.

Zmény navrhu. Klient neni opravnén provadét v navrhu Smlouvy pfed jejim potvrzenim
agenture jakékoliv zmeény (Skrtani, pfepisovani, dopisovani). Takové zmény jsou
povazovany za odmitnuti navrhu Smlouvy a pfedstavuji novou poptavku Sluzeb, na kterou
mUZe agentura reagovat postupem dle ¢l. 2.2 VSP.

Doba trvani. Smlouvy se uzaviraji zpravidla na dobu urlitou - nezbytné nutnou
k poskytnuti objednanych Sluzeb a kon¢&i poskytnutim vzajemného, fadného a v€asného
smluvniho plnéni. Smlouvy lze dale ukongit:

a) dohodou;

b) v pfipadé Smlouvy uzaviené na dobu neurcitou vypovédi kterékoliv smluvni strany
bez udani dlivodu s vypovédni dobou v délce dvou mésicu. Vypovédni doba zacina

Stranka1z8



2.5

3.1

3.2

3.3

3.4

3.5

bézet od prvniho dne mésice nasledujiciho po mésici, v némz byla vypovéd druhé
strané dorucena;

c) odstoupenim od Smlouvy ze zakonnych dlvod( nebo z divod( uvedenych v téchto
VSP. Odstoupeni je u¢inné dnem doruceni druhé smluvni strané.

Pro ukonceni Smlouvy musi byt ve vSech pfipadech dodrZzena pisemna forma. Ukon¢enim
Smlouvy zUstavaji nedotcena prava a povinnosti vznikla pfed ukonc¢enim, véetné naroku
agentury na zaplaceni poskytnutych Sluzeb.

Storno podminky. Objednatel je opravnén zrusit (stornovat) objednané Sluzby pred
sjednanym terminem zahajeni Sluzeb (reklamni akce) bez uvedeni dlivodu a soucasné je
v takovém pfipadé povinen zaplatit agentufe stornovaci poplatek (odstupné), a to ve vysi:

a) 35 % ceny plnéni dle Smlouvy, pokud oznami agenture zruSeni objednanych Sluzeb
v terminu do 70. dne pfed sjednanym terminem zahajeni plnéni.

b) 50 % ceny plnéni dle Smlouvy, pokud oznami agentufe zruSeni objednanych Sluzeb
v terminu od 69. do 55. dne pfed sjednanym terminem zahajeni plnéni.

c) 80 % ceny plnéni dle Smlouvy, pokud oznami agenture zruSeni objednanych Sluzeb
v terminu od 54. do 31. dne pfed sjednanym terminem zahajeni plnéni.

d) 100 % ceny plnéni dle Smlouvy, pokud oznami agentufe zruSeni objednanych Sluzeb
v terminu od30. dne pfed sjednanym terminem zahajeni plnéni do dne
predchazejiciho sjednanému terminu zahajeni plnéni.

Stornovaci poplatek (odstupné) je objednatel povinen uhradit agentufe bez dalsi vyzvy
do 5 dnl ode dne doruceni pisemného oznameni o odstoupeni od Smlouvy. Pravo zrusit
objednané Sluzby objednatel nema, pokud jiz nastal sjednany termin zahajeni plnéni.

CENA, PLATEBNi PODMINKY, FAKTURACE

Cena. Objednatel je povinen zaplatit za Sluzby sjednanou cenu. Cena je ve Smlouvé
stanovena bez DPH a DPH k ni bude pfipoc¢tena v souladu s platnymi dafovymi pfedpisy.
Cenové podminky Sluzeb a realizace a provozovani reklamy se fidi dle aktualni nabidky
zprostiedkovatele a jsou dohodnuty individualné v konkrétni Smlouvé vC€etné naroku
agentury na uhrazeni zalohy.

Zaloha. Agentura ma narok na uhrazenizalohy az do vySe dohodnuté ceny, kterou je klient
povinen uhradit na zakladé zalohové faktury vystavené agenturou po uzavieni Smlouvy.
Do doby uhrazeni zalohy nema agentura povinnost zahajit poskytovani sjednanych
Sluzeb.

Splatnost. Cena za poskytnuté Sluzby je splatna nejpozdéji do 14. dne meésice
nasledujiciho po mésici, ve kterém byly Sluzby poskytnuty.

Fakturace. Cenu za realizaci poskytnutych Sluzeb hradi objednatel na zakladé faktur
vystavenych zprostfedkovatelem bezhotovostnim pfevodem na ucet uvedeny ve fakture.
Zprostfedkovatel je opravnén dorucit danovy doklad (fakturu) objednateli v elektronické
podobé, zejména emailem nebo jinym vhodnym komunikacnim prostfedkem, ktery strany
pfi komunikaci obvykle v obchodnim styku mezi sebou pouzivaiji.

Vyhrady k fakturaci. Pokud objednatel do tydne po doruceni faktury zprostfedkovatele,
neuplatni proti takové fakturaci pisemné vyhrady, plati, Ze souhlasi s vyuctovanim
takovych reklamnich a marketingovych Sluzeb v rozsahu a za podminek ve fakturaci
stanovenych. K pozdéji uplatnénym namitkam tykajicich se fakturace se nepfihlizi.
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Den uhrady. Za den uhrady jakékoli platby objednatele na zakladé Smlouvy se povazuje
den pfipsani pfislusnych penéznich prostfedki na ucet agentury nebo den jejich slozeni
v hotovosti do pokladny agentury.

DUSLEDKY PRODLENi NA STRANE OBJEDNATELE

Urok z prodleni. V pfipadé, Ze je objednatel v prodleni s Ghradou jakékoliv platby dle
Smlouvy nebo VSP (dale jen ,,dluzna ¢astka“), je povinen uhradit zprostfedkovateli Urok
z prodleni ve vySi 0,1% denné z dluzné ¢astky za kazdy den prodleni.

Zastaveni Sluzeb. V pfipadé, Ze zaloha Ci cena (jeji Cast) neni objednatelem zaplacena
fadné a vCas, je zprostfedkovatel dale opravnén

a) nezahdjit, popfipadé prerusit nebo zastavit realizaci dohodnutych Sluzeb dle
kterékoliv Smlouvy uzaviené mezi smluvnimi stranami, aniz by byl povinen
to objednateli oznamit s tim, zZe takovy krok nema vliv na sjednany termin ukonceni
reklamni akce. Poskytovani Sluzeb se povazuje vtakovém pfipadé za zmarené
z dlvodU na strané objednatele a bude postupovano dle odstavce 4.3 VSP.

b) odstoupit od Smlouvy s Ucinky ode dne doruceni odstoupeni, tj. od nesplnéné ¢asti
sjednaného plnéni.

Objednatel anijina osoba nema v téchto pfipadech narok na nahradu Skody €i jiné ujmy,
ktera by vznikla v disledku takovéhoto postupu zprostfedkovatele.

Zmarfeni Sluzeb zdlvod( na strané objednatele. V pfipadé, Ze objednatel porusi
své povinnosti dle VSP nebo dle Smlouvy, a zmafi tak moznost fadného poskytnuti
sjednanych Sluzeb agenturou z dlivod(l, za které odpovida (napf. neuhradi platbu, nedoda
reklamni podklady vdohodnuté dobé a kvalité, neposkytne potfebnou soucinnost,
nedodrzi podminky provozovatele reklamniho nosi¢e apod.), nalezi agentufe sjednana
cena Sluzeb vplné vySi. Cenové podminky dohodnuté mezi zprostfedkovatelem
a objednatelem zUstavaji v takovém pfipadé pro obé strany zavazné a nemeénné, i kdyz
poskytovani Sluzeb nebo reklamni kampar z divodu na strané objednatele:

a) nebude zahajenavcas,

O

bude jeji realizace prerusena,

O

)
)
) bude ukonéena dfive nebo
)

d) pokud k poskytnuti SluZzeb nebo realizaci kampané viibec nedojde

aobjednatel je vtakovém pfipadé povinen dohodnutou cenu zaplatit agentufe v plné vysi.
Plnéni objednatele zprostfedkovateli dle tohoto odstavce je odménou zprostfedkovatele
za umoznéni pfilezitosti k poskytnuti Sluzby nebo za umoznéni pfilezitosti k vedeni
reklamni kampané. Objednatel nema v takovém pfipadé narok na nahradu jakékoli Skody
vzniklé v disledku zmareni Sluzeb.

Nahrada $kody. Uhradou Groku z prodleni neni dot&en nérok zprostfedkovatele na nahradu
Skody.

PODMINKY POSKYTOVANI SLUZEB

Povinnosti objednatele. Objednatel je povinen:

a) poskytnout agentufe v€as a vodpovidajici kvalité reklamu pfipadné materialy
a podklady k vyrobé reklamy a je plné odpovédny za obsah a kvalitu dodanych
podklad, které musi byt v souladu s témito smluvnimi podminkami.
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b)

poskytnout zprostfedkovateli veSkerou soucCinnost potfebnou ke splnéni povinnosti
zprostfedkovatele vyplyvajicich ze Smlouvy. V pfipadé, Zze objednatel potfebnou
soucCinnost neposkytne, neodpovida zprostfedkovatel za splnéni téch svych
povinnosti vyplyvajicich ze Smlouvy, které bez poskytnuti souc¢innosti objednatele
nemohly byt uskuteCnény.

Pozadavky na podklady. Objednatel se dale zavazuje, Ze

a)

f)

reklama a materidly pfedané kSifeni nebudou vrozporu spravnimi predpisy,
zejména zakonem ¢&. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy, ¢. 89/2012 Sb., obCansky
zakonik, &. 121/2000 Sb., autorsky zakon, ¢.132/2010Sb., o audiovizualnich
medialnich sluzbach na vyzadani, ¢.231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového
a televizniho vysilani, v platném znéni, vyhlaska hl. m. Prahy ¢. 11/2005, kterou se
stanovi zakaz nabizeni erotickych vystoupeni nebo erotickych sluzeb, nafizeni hl. m.
Prahy €. 26/2005, kterym se zakazuje reklama Sifena na vefejné pfistupnych mistech
mimo provozovnu, a dale pak dobrymi mravy, principy poctivého jednani a zasadami
poctivého obchodniho styku, etickymi, moralnimi a profesnimi normami
respektovanymi zprostfedkovatelem, zejména Etickym kodexem reklamy vydanym
Radou pro reklamu.

reklama a materidly pfedané k Sifeni nebudou neopravnéné zasahovat do prav
a opravnénych zajmu tfetich osob (zejména, nikoliv v§ak vyluc¢né, pravo na ochranu
osobnosti fyzickych osob, pravo na ochranu dobré povésti pravnickych osob,
autorskych prav, prav souvisejici s pravem autorskym a prava k ochranné znamce).

vSechny financ¢ni naroky vyplyvajici z uziti autorskych dél, popfipadé podobizen
fyzickych osob uzitych vramci reklamy a z prav souvisejicich s pravem autorskym
byly (budou) ke dni pfedani podklad pro reklamu objednatelem uspokojeny.

na vyzvu zprostiedkovatele dolozi pravdivost, spravnost a nezavadéjici charakter
jakéhokoliv svého tvrzeni obsazeného v reklamé, ¢iv podkladech dodanych kvyrobé
reklamy.

kvalita materialu ¢i vyrobenych reklam bude v souladu s provoznimi a technickymi
podminkami pfislusného typu reklamy a reklamniho nosice dle parametr(l, které mu
budou sdéleny agenturou.

na vyzvu agentury poskytne bez zbyte€ného odkladu veSkerou soucinnost
nezbytnou k Ffadnému poskytnuti SluZzeb ze strany agentury.

Terminy dodani podkladi. Objednatel je povinen dodat zprostfedkovateli reklamu,
pfip. materialy nebo podklady k vyrobé reklamy na adresu, k rukdam odpovédné osoby
avterminu dohodnutém ve Smlouvé. Neni-li dohodnuto jinak plati pro objednatele tyto
terminy:

a)

b)

c)

do 5 pracovnich dnl pfed zahajenim reklamni akce, dodava-li objednatel vyrobenou
reklamu,

do 10 pracovnich dnl pfed zahajenim reklamni akce, dodava-li objednatel materialy
pro vyrobu reklamy,

do 15 pracovnich dnl pred zahajenim reklamni akce, dodava-li objednatel podklady
k pFipravé materialll pro vyrobu reklamy.

MnozZstvi podkladil. Objednatel je povinen v pfipadé off-line reklamnich akci predat
zprostiedkovateli reklamu (letaky, plakaty apod.) v mnozstvi, které pfesahuje mnozZstvi
reklamnich nosict uvedenych v poptavce o 15%. V pfipadé vcasného nepredani
pozadovaného mnozstvi reklamy dle pfedchozi véty, zprostfedkovatel neni povinen
zajistit opravu reklamnich nosict dle ¢l. 6.4 VSP z dlivod( absence nahradnich materiald.
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Vady podkladl. V pfipadé, Ze se pfi realizaci Ci provozovani reklamy dodéavané
objednatelem na této reklameé vyskytnou vady, které brani provozovani reklamy, zavazuje
se objednatel neprodlené poté, co k tomu bude zprostfedkovatelem vyzvan, dodat
zprostiedkovateli nahradni reklamu (pfip. material a podklady k vyrobé reklamy),
nedohodne-li se se zprostfedkovatelem jinak.

Odpovédnost za reklamu. Zprostifedkovatel neodpovida za obsah Udajl obsazenych
v reklamé, Ci v podkladech pfedanych objednatelem k vyrobé reklamy, za poruSeni prav
tretich osob ¢i obecné zavaznych pravnich predpist v disledku reklamy a za Gjmu takto
zpUsobenou. Objednatel se vzdy povazuje za zpracovatele reklamy, a to i v pfipadé, kdy
reklamu vyrobi nebo jeji vyrobu zajisti dle dohody s objednatelem zprostfedkovatel.
Objednatel je povinen nahradit zprostfedkovateli Ci Sifiteli reklamy, popf. vlastnikovi
¢i provozovateli pfisluSného reklamniho nosice, veSkerou Ujmu, kterd by mu vznikla
v souvislosti s reklamou, ¢Ci materialy a podklady pfedanymi k vyrobé reklamy
objednatelem, které nebudou v souladu s VSP, pfisluSnymi pravnimi pfedpisy, v pfipadé
nepravdivych tvrzeni, Udajl i jinych skute¢nosti uvedenych v reklamé ¢i predanych
podkladech, Ci neschopnosti objednatele v reklamé ¢i v podkladech k ni uvadéné
skuteénosti dolozit. Ujmou se rozumi i ndklady soudniho &i rozhodéiho fizeni, véetné
nakladl na pravni zastoupeni v téchto vécech.

Odmitnuti reklamy. Zprostfedkovatel mize odmitnout realizaci reklamy a poskytnuti
Sluzeb, pokud dodané materidly nebo podklady nesplhuji pozadavky podle ¢l. V. VSP
nebo Smlouvy, a to doby napravy ze strany objednatele.

Prodleni objednatele. Nedoda-li objednatel v€as reklamu, pfip. materialy nebo podklady
k vyrobé reklamy v souladu s VSP a Smlouvou a dodana reklama neodpovida VSP nebo
sdélenym technickym parametriim, jde toto poruseni k tizi objednatele a objednatel nema
narok na Zadnou kompenzaci zplUsobenou jeho prodlenim, ani na zadnou zménu
plvodnich smluvnich (zejména cenovych) podminek a bude postupovano dle ¢l. 4.3 VSP.

Vys§s§i moc. Zprostfedkovatel si vyhrazuje pravo odstoupit od Smlouvy v pfipadé vysSSi
moci, provozni tisné nebo jiné mimoradné situace. Pro ucely Smlouvy se zasahem vySsi
moci, provozni tisfiovou situaci nebo jinou mimofadnou situaci rozumi jakakoliv
udalost, za kterou Zadna ze smluvnich stran neodpovida, a ktera podstatnym zplisobem
omezuje nebo ohrozuje splnéni pfedmétu Smlouvy, a které nebylo mozno ani pfi
vynalozZeniveSkerého usili zabranit. Za takovou udalost jsou povazovany zejména Zivelni
pohromy a pfirodni katastrofy, obéanské nepokoje, omezeni podnikani v CR, pracovni
vyluky, vybuchy, stavky, pozary, sabotaze, valky, povstani, zasahy vojenskych nebo
policejnich organll ¢i zprostfedkovatelem neovlivnitelné a nepredvidatelné zmény
provoznich a technickych podminek u reklamnich nosi¢l a ploch a pfipadné dalsi
udalosti (napf. zablokovani vyhledavani na internetovém vyhledavaci, napf. Google,
Seznam aj., pomoci kliCového slova nebo zablokovani pfislusného uctu Facebookového
Uctu C€i uctu na jiné socialni siti jeho provozovatelem), které jsou mimo moc a kontrolu
smluvnich stran a zplsobi nemoznost plnéni povinnosti pro né ze Smlouvy vyplyvajicich.
Objednatel v téchto pfipadech neni opravnén od Smlouvy odstoupit a postupuje
se obdobné dle ustanoveni odstavce 6.5 VSP, pficemZz naklady nové realizace
a provozovani reklamy nese objednatel.

Mléenlivost. Zprostfedkovatel a objednatel jsou povinni zachovavat ml¢enlivost o vSech
skuteCnostech, jeZ se jim stanou znamymi v souvislosti s plnénim Smlouvy nebo s média
planem. Povinnost mlcenlivosti trva i po ukonéeni smlouvy a vztahuje se na veskeré
skutecCnosti, které se smluvni strany dozvédély béhem trvani smluvniho vztahu. VSechna
ustanoveni Smlouvy, ¢i obsah média planu, jsou pfedmétem obchodniho tajemstvi a
musi zU0stat utajena pred tfetimi osobami. V pfipadé poruseni tohoto ustanoveni je
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poSkozena smluvni strana opravnéna vymahat nahradu Skody, ktera porusenim
mlcenlivosti vznikla.

PRAVA A POVINNOSTI AGENTURY

Povinnosti agentury. Agentura se zavazuje zajistit realizaci a provozovani reklamy nebo
poskytnout jiné ve Smlouveé dohodnuté Sluzby.

Zmény plnéni vramci sjednanych Sluzeb. Zprostfedkovatel je opravnén vramci
sjednanych Sluzeb a dohodnuté ceny (bez navySeni ceny) ménit vybrané platformy
(jednotlivd média) pro realizaci kampané tak, aby bylo dosazeno optimalnich vysledkl
reklamni kampané pro objednatele. Pokud po uzavieni diléi Smlouvy sohledem
na pribéh reklamni kampané vznikne potifeba upravit nastaveni reklamni kampané (napf.
zména media planu, zména dohodnutych médii, navySeni/snizeni kampané) s dopadem
na sjednanou cenu, je mozné dil¢i Smlouvu meénit jen na zakladé dohody stran potvrzené
vzdy pisemng, a to i ve formé emailu.

Know-how agentury pfi vyuziti systému tietich stran. Pokud zprostfedkovatel
za UcCelem realizace reklamni kampané pro objednatele vypracuje plan online kampané
(zahrnujici napf. nastaveni reklamy v ramci jednotlivych online platforem apod.), objedna
systémy tfetich stran a sou€asné za tim ucelem zfidi ucty v ramci jednotlivych platforem
tietich stran, predstavuje takovy marketingovy plan vyhotoveny zprostfedkovatelem,
véetneé pristupovych udajd k uétdm online platforem tfetich stran, majetek a know-how
zprostiedkovatele, na které nevznika objednateli po skonceni reklamni kampané zadny
narok, pokud se nedohodne se zprostfedkovatelem jinak.

Poskozeni reklamniho nosiée. V pfipadé poskozeni, zni¢eni nebo odcizeni venkovnich
reklamnich nosic¢l je agentura povinna zabezpecit na své vlastni naklady po dobu
platnosti Smlouvy jejich opravu, s vyjimkou pfipadli zasahu tzv. vy$8i moci a s vyjimkou
vad dodané reklamy, materialll ¢i podklad(. Dojde-li k neprovozovani reklamy z d{ivodu
poskozeni nebo odcizeni reklamniho nosice, zprostfedkovatel zajisti prodlouzeni doby
trvani provozovani reklamy. Neni-li to mozné (napf. z dlivodu neopravitelnosti), navrhne
objednateli snizeni ceny o alikvotni ¢ast za dobu neprovozovani reklamy.

Doba provozovani venkovni reklamy. Reklama na nosicich typu prostfedky MHD DP
Praha je povaZovana za splnénou, pokud byla provozovana alespon 75 % pracovnich dnt
z celkové sjednané doby provozovani. Ve smyslu tohoto ustanoveni je zprostfedkovatel
opravnén

a) dokoncit instalaci reklam ve lh{té tfi pracovnich dnl od zahajeni reklamnich akci.

b) zahajit odstranéni reklam koncicich reklamnich akci Ci reklamnich akci, u kterych
dochazi ke zméné reklamnich motivQ, tfi pracovni dny pred terminem ukonceni
reklamni akce ¢&i zmény reklamniho motivu. Termin dokonceni instalace
¢i odstranéni reklam nema vliv na trvani povinnosti zprostfedkovatele uvedené
v prvni vété tohoto odstavce.

Fotodokumentace. Zprostfedkovatel zasle o prlbéhu venkovni reklamni kampané
objednateli tzv. fotodokumentaci reklamni kampané v podobég, ktera je v reklamnim
odvétvi obvykla.

Report. Po skonceni reklamni kampané formou internetové reklamy (online kamparn)
zprostfedkovatel vyrozumi objednatele o prliibéhu této reklamni kampané zpravou, tzv.
reportem reklamni kampané. Pokud objednatel do tydne po doruceni reportu
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6.8

6.9

6.10

7.1

7.2

dle pfedchozi véty neuplatni proti reportu namitky u zprostfedkovatele, plati, Ze souhlasi
s provedenim takové reklamni kampané v rozsahu a za podminek v reportu uvedenych.
K pozdéji uplatnénym namitkam tykajicich se rozsahu a podminek reklamni kampané se
nepfihlizi.

Vyloucéeni odpovédnosti za vysledek. Zprostfedkovatel objednateli neodpovida
za vysledek, ktery je vazan na pravni skuteCnost nezavislou na aktivité zprostfedkovatele.
Zprostfedkovatel tedy zejména neodpovida za prodejnost, konverze ¢Ci jiné zvyhodnéni
nebo zlepSeni pro obchodni vysledek objednatele, at uz v souvislosti s reklamni
kampani i mimo ni (napf. zvySeni prodejnosti produktu, vyhru ve volbach apod.).

Vylouc€eni odpovédnosti za systémy tietich stran. V pfipadé, Ze poskytovani Sluzeb je
dle pozadavku objednatele spojeno s vyuzitim systému tretich stran, objednatel bere na
védomi, Ze softwarova feSeni adalsSi systémy tretich stran jsou produkty subjektd
odliSnych od zprostiedkovatele a jejich uzivani se fidi pravidly, technickou a provozni
dokumentaci stanovenymi danou tfeti stranou, ato vzdy vaktualni verzi. Omezeni
avypadky takovych systému tfetich stran, popf. omezeni pfistupu do téchto systémd
zpUsobené treti stranou ¢i jejimi dodavateli nemohou jit ktizi zprostfedkovatele,
zprostiedkovatel za né neodpovida a v téchto pfipadech bude postupovano dle ¢l. 6.2
VSP. Pravo zprostfedkovatele na uhradu sjednané ceny tim neni dot¢eno a objednatel je
povinen v pfipadé nastalé situace sjednanou cenu uhradit.

Vylouéeni odpovédnosti za reklamni nosice tietich osob. V pfipadég, Ze se poskytovani
Sluzeb odviji od najmu nebo jiného uzivaciho titulu k reklamnim nosi¢lim tfetich osob
a pokud tyto tfeti osoby neposkytnou zprostfedkovateli dostateCnou soucinnost pro ucel
sjednany mezi stranami ve Smlouvé, je zprostfedkovatel povinen o této skute€nosti
objednatele informovat. Zprostfedkovatel pfi nastalé situaci dle tohoto odstavce neni
odpovédny za Skodu ani jinou Ujmu vici objednateli ¢i tretim osobam. Strany se v pfipadé
nastalé situace dle tohoto odstavce bezodkladné dohodnou na jiném zpUsobu realizace
Sluzeb.

Reference. Zprostfedkovatel ma pravo uzivat reklamy jako reference ve svych
obchodnich prezentacich, to se tyka i uziti log, grafickych navrh( a podklad(i objednatele
pouzitych v reklamni kampani.

OCHRANA OSOBNICH UDAJU

V pfipadé, Ze v souvislosti s plnénim Smlouvy vcetné jejich dodatkd jsou jakoukoliv
smluvni stranou poskytovany druhé smluvni strané osobni udaje fyzickych osob, zavazuji
se smluvni strany zajistit ochranu osobnich dajd, véetné citlivych Udajd, se kterymi
pfijdou do styku, v souladu s nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) 2016/679 ze
dne 27. 4. 2016 o ochrané fyzickych osob v souvislosti se zpracovanim osobnich udajl
a o volném pohybu téchto Udajl a o zruseni smérnice 95/46/ES obecné nafizeni o ochrané
osobnich udajl) (dale jen ,nafizeni GDPR*) av souladu s dalsi pfisluSnou pravni Upravou
upravujici ochranu osobnich udaja.

Svou informac¢ni povinnost v(¢i objednateli nebo fyzickym osobam jednajicim
za objednatele ve smyslu ¢l. 13 nafizeni GDPR souvisejici se zpracovanim osobnich tudajt
pro ucely plnéni Smlouvy, pro ucely jednani o Smlouveé a pro ucely plnéni vefejnopravnich
povinnosti agentury plni agentura prostfednictvim zvlastniho dokumentu pfistupného na
webovych strankach www.fairways.cz. Objednatel se zavazuje dotCené fyzické osoby s
uvedenymi informacemi seznamit.
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ZAVERECNA USTANOVENI

Tyto VSP se vztahuji a jsou platné a zavazné pro vSechny poptavky objednatele, navrhy
zprostifedkovatele, akceptace navrhli zprostiedkovatele, uzaviené Smlouvy, jiné zavazné
navrhy a rozpisy reklamnich akci.

Veskeré zmény VSP musi byt u¢inény pisemnou formou, ato bud'dodatkem k VSP, Cijejich
zmeénou. Platnost a uUc¢innost dodatkli a zmén VSP nastava dnem jejich zvefejnéni.
Zverejnénim se rozumi jejich zpfistupnéni zprostfedkovatelem na webovych strankach
www.fairways.cz. Pro pravni vztah zalozeny Smlouvou jsou rozhodujici VSP platné
a ucinné v den uzavieni Smlouvy. PozdéjSi zmény nemaiji vliv na prava a povinnosti z jiz
uzavienych smluv.

Vzajemna prava objednatele a zprostfedkovatele a ostatni zalezitosti, které nejsou VSP,
pfipadné Smlouvou vyslovné upraveny, se Fidi pfisluSsnymi ustanovenimi pravnich
predpist Ceské republiky.

Strany se dohodly, ze ustanoveni § 558 odst. 2 (v rozsahu ustanoveni, které stanovi,
Ze obchodni zvyklost méa pfednost pfed ustanovenim zakona, jez nema donucujici
povahu), jakoz i 81740 odst. 3, §1799 a §1800 zakona ¢. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik,
se na smluvni vztahy mezi zprostfedkovatelem a objednatelem nepouZziji.

Objednatel neni opravnén postoupit ¢i zastavit jakakoliv prava a povinnosti ze Smlouvy
se zprostfedkovatelem na tfeti osobu.

Jakékolivzmeény ¢i dopliiky Smlouvy mohou byt u€inény pouze v téZze nebo pfisngjsi formé
jako Smlouva.

Strany si vyslovné sjednavaiji, ze v obchodnim styku budou pouzivat i elektronickou
komunikaci, zejména emailovou komunikaci pfi sjednavani smluv, informovani
se o prubéhu reklamnich kampani apod.

Je-li nékteré ustanoveni smluvnich podminek neplatné nebo neudc¢inné, nebo se takovym
stane, namisto neplatnych ustanoveni nastoupi ustanoveni, jehoz smysl se neplatnému
ustanoveni co nejvice pfiblizuje. Neplatnosti nebo nedcinnosti jednoho ustanoveni neni
dotCena platnost ostatnich ustanoveni.

Tyto VSP nabyvaji platnosti a u¢innosti dne 1. 10. 2024.

V Praze dne 1.10.2024

Fairways Professional s.r.o.
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